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. . . « Atende Atende
Alinea | Critério objetivo Nio Atende N R ) Atende Plenamente NOTA JUSTIFICATIVA
Parcialmente | Satisfatoriamente
R :iee;saif:ngoes e do papel do ANUNCIANTE no contexto de suas competéncias 0 0,01 até 1,00 1,01 até 1,50 1,51 até 2,00 2
a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do .
b 0 0,01 até 1,00 1,01 até 1,50 1,51 até 2,00 2 i Ssti i
ANUNCIANTE e do contexto de sua atuacdo; Apresenta dl'agn?StICO claro do ((ijesaflo de
3 i F comunicagdo e compreende a
c da nat%Jre.za, da extensdo e da qualidade das relages do ANUNCIANTE com 0 0,01 até 1,00 1,01 até 1,50 1,51 até 2,00 2 ! G ! p
seus publicos; necessidade de aproximar o Cofen da
d do problema especifico de' comunicagdo, expresso no Briefing a ser o 0,01 até 1,00 1,01 até 1,50 1,51 até 2,00 19 categoria, valorizando seu papel
enfrentado pelo ANUNCIANTE; - _ S— educativo além da fiscalizacdo.
a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagdo a ser
e [superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de 0 0,01 até 1,00 1,01 até 1,50 1,51 até 2,00 1,9
comunicacdo estabelecidos no Briefing.
TOTAL 9,8
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (25 pontos)
. L L. . Atende Atende
Alinea Critério objetivo Nao Atende . . . Atende Plenamente NOTA JUSTIFICATIVA
Parcialmente | Satisfatoriamente
a adequagdo do partido temdtico e do conceito a natureza e as atividades do
a  [ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagéo; 0 0,01 até 2,50 2,51 até 3,50 3,51 até 5,00 5
b a con.5|sten<:|a da argumentagdo em defesa do partido tematico e do 0 0,01 até 2,00 2,01 até 2,99 3,00 até 4,00 3,9
conceito; Atende plenamente ao apresentar
c as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagdo 0 0,01 até 1,75 1,76 até 2,50 2,51 até 3,50 3,4 partido tematico consistente e conceito
publicitdria do ANUNCIANTE com seus publicos; s e .
a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo aderente ao Briefing, valorizando a
d Publicitaria proposta; 0 0,01 até 2,50 2,51 até 3,50 3,51 até 5,00 5 enfermagem como protagonista diante
a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o das transformagdes ambientais e sociais.
e [ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos noi 0 0,01 até 2,00 2,01 até 2,99 3,00 até 4,00 3,9
briefing;
¢ a exequlblllda(fle da Eftrategla de Comunicagdo Publicitdria, considerada al 0 0,01 até 1,75 1,76 até 2,50 2,51 até 3,50 3,5
verba referencial para investimento.
TOTAL 24,7
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
. P . « Atende Atende
Alinea Critério objetivo N3o Atende N R ) Atende Plenamente NOTA JUSTIFICATIVA
Parcialmente | Satisfatoriamente
a |oalinhamento da campanha com a Estratégia de comunicagdo publicitaria; 0 0,01 até 2,50 2,51 até 3,50 3,51 até 5,00 5
a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do anunciante, com o , , ,
b 0 0,01 até 2,50 2,51 até 3,50 3,51 até 5,00 4,8 Lo .
desafio e com os objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing; A campanha possui unidade visual,
linguagem clara e boa adaptagdo aos
¢ |aadequagdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo; 0 0,01 até 2,00 2,01 até 2,99 3,00 até 4,00 4 diferentes formatos de midia. As pecas
d a Acompﬂatlbllldade das. pegas publicitérias com os meios e agentes de o 0,01até 1,75 1,76 até 2,50 2,51 até 3,50 3,5 saoA exequiveis e compatlvels com os
velCU_Ia_caO_ a gue se destinam; __ ___ _ canais propostos. A redugdo decorre de
e a orlglnz_alldade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes 0 0,01 até 2,50 2,51 até 3,50 3,51 até 5,00 49 certa repeticdo estética e narrativa entre
favoraveis que comporta;
a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem com os algumas pegas.
f o 0 0,01 até 2,00 2,01 até 2,99 3,00 até 4,00 3,9
publicos-alvo;
a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na . . .
g xequibilicad pegas e prop! 0 001até1,75 | 1,76 até 2,50 2,51 até 3,50 35
verba referencial para investimento.
TOTAL 29,6
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
. gs L ~ Atende Atende
Alinea Critério objetivo Nao Atende . . . Atende Plenamente NOTA JUSTIFICATIVA
Parcialmente | Satisfatoriamente
a adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da
a acdo publicitaria, com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 0 0,01 até 2,00 2,01 até 2,99 3,00 até 4,00 4
comunicacdo estabelecidos no briefing;
a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢do e defesa da estratégia, da . , . L. A
b L o proposic g 0 0,01 até 1,75 1,76 até 2,50 2,51 até 3,50 3,5 A estratégia demonstra consisténcia
tética e do plano de midia; L. .
. - — — técnica na escolha dos meios, na
c a consisténcia d? cgnheumento dos habitos de_ c_or]symo de comunicagdo dos 0 0,01 até 1,00 1,01 até 1,50 1,51 até 2,00 2 distribuicio dos investimentos e na
segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria; L x N
previsdo de formatos adequados a
5 Sori icacs campanha. O plano apresenta boa légica
d a adeguacao da prf)posta no uso dos recurs_os proplrlgs de~comlur.1|ca§ao do 0 0,01 até 1,25 1,26 até 2,00 02,01 até 2,50 25 na’
anunciante e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia; de alcance e frequéncia.
o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para
e [investimento, demonstrados na simulagdo dos pardmetros de cobertura e 0 0,01 até 1,50 1,51 até 2,10 2,11 até 3,00 3
frequéncia.
TOTAL 15
I TOTALFINAL 79,1 I
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